annyira meglepd, hogy biztosan megallunk megnézni,
mi az) helyeznek ki.

* Késtoltatas. UJ élelmiszereknél gyakran alkalmazzak.

Nagy eldny, hogy megkdstolhatjuk a terméket, miel6tt
megvessziik. Az drdt és az sszetételét azért nézzik
meg elétte!

* Miutdn a fenti tritkkokkel jol megnévelték a vasar-
lasra forditott id6t, nem drt valamivel csokkenteni

a vev6ben felhalmozédott fesziiltséget. A megfeleléen
kivilasztott zene és illatok megnyugtatnak benniinket,
igy fogékonyabbd valunk a reklimok befogadasara.

Mit tehetiink, hogy kevesebb folosleges holmi
keriiljon a kosarunkba és t6bb pénz maradjon
a pénztarcankban?

B rjunk bevasarldlistat és tartsuk is magunkat az ott
leirtakhoz!

B Nézziik meg, hogy meddig 6rzi meg a termék
a mindségét! Gondoljuk végig, el tudjuk-e
fogyasztani a lejarat el6tt, amit megvesziink!

®Folyamatosan mérlegeljiik sziikségleteinket!

HJollakottan visiroljunk!

¥ Gondoljuk végig, hogy az akci6 valéban kedvezé-e
szamunkra! (A szlogen és az ar 6sszhangban
vannak-e? Megéri-e az ajaindékért megvenni
a terméket, vagy jobban jarndnk, ha kiilén vennénk
egy szamunkra megfeleld tusfirddt és papucsot?
Biztos, hogy megéri az id6t, a firadsigot és a pénzt
az a tor6lkoz6 vagy kulcstartér)

B Ne tévesszen meg benniinket, hogy 1-2 terméket
kedvezményes dron véasirolhatunk meg. Ezt
az arengedményt mas termékek araba fogjak
beépiteni.

B A kisgyereket lehetéleg ne vigyiik magunkkal, ha
mégis, legyen nalunk jaték, ami - legaldbb egy
idére - lekoti a figyelmét.

B Az édesség csomagoldsival egybeépitett kiityiik
helyett, inkdbb vegyiink valami tartés és hasznal-
haté jatékot a gyereknek.

B Forditsunk kicsit tobb idét és kevesebb pénzt
az ajandékok kitalaldsdra!

B Kérdezziink, vagy szimoljunk! Ha nincs feltiintetve
az ar vagy az egységir, nyugodtan kérdezziik meg
az eladé6t! (Fontos tudni, ha a pénztirnal mds arat
blokkolnak, mint ami fel van tiintetve a terméken
vagy a polcon, jogunk van az alacsonyabb Gsszeget
fizetni.)

B Eszrevételeinket, panaszainkat irjuk be a panasz-
konyvbe!

B Végiil, ha valaki igy gondolja, hogy anyagi kar éri,
ha kihagyja a kiilonb6z8 akcidkat, gondolja végig,
mennyi folosleges dolgot visarol ezek hatésira, és
mennyi minden keril a kukdba felhasznalatlanul!

Ne feledjiik, a megfontolt vasarlissal id6t, pénzt és idegeskedést
spérolhatunk meg magunknak és a kornyezetet is kiméljiik a
kisebb energia-felhasznalassal és
a kevesebb hulladék termelésével.

Jogainkrol, lehet8ségeinkrél tdjékozédjunk az aldbbi honlapokon:

www.fvf.hu, www.tudatosvasarlo.hu
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A kiadvény tjrapapirra késziilt. Ha elolvasta, ne dobja ki!

Adja tovabb, vagy jutassa vissza a HuMuSz-hoz! Készonjiik!

A kiadvdny megjelenését a KOVICE tdmogatta.

Bolti trikks
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Jartak mér ugy, hogy elugrottak a boltba néhdny
dologért, aztan alig birtdk hazacipelni, amit vésaroltak?
Toltotték mar az egész szombat délelSttjiket egy
hipermarketben és amikor hazatértek tires pénztarcaval,
teli csomagtartéval és alig fértek be a lakdsba a sok
holmitél, akkor vették észre, mennyi f6losleges dolgot
vettek? Vagy esetleg csak akkor, amikor az el6z6 heti
bevasarlds maradékait dobdltik ki a hit6bsl?

* A fejlett eurépai orszigokban az élelmiszerek
30%-a a kukaban landol.

* A vasarlasok 30-40%-a a ,nyuzasnak” (a gyerek
nyaggatja a sziil6t) koszonhetéen kovetkezik be.

* Napjainkban a vasarlasok 70%-a
impulzusvasarlas (dontéseink tobbségét

az iizletben kapott informacidk és hatisok alapjin
hozzuk meg).

Ugy tiinik, manapsig a kosdrba keriilé aruk fajtaja és
mennyisége nemhogy a valés sziikségleteinkkel, de még
csak az el6zetes igényeinkkel sincs dsszhangban.

Hogy torténhet ez meg?

Osszegyiijtottiik azokat a jellemzé bolti triikkoket,
melyekkel vasarlasra csabitanak benniinket
az iizletekben.

* A reklimozds egyik leghatékonyabb eszkoze
az ismétlés. A nagy szimban (bevasarlékocsin,
pénztiri szalagon, padlén, stb.) ismétl6ds tizenetek
szinte bevésédnek a visirlé agyiba.

* Hangzatos szlogenek. A jol bevilt Akci6 helyett,
egyre ujabb szlogeneket talilnak ki szimunkra, hogy
felkeltsék figyelmiinket. PL.: Szuper 4r! Uj termék,
New!

- Arukapcsolas. Ugyanazon cég egy termékéhez
csomagol egy masikat és valamivel kedvezébb dron
adja, mintha a kett6t kiilon vennénk meg. Uj, vagy
kifut6 termékeknél, ill. kevésbé népszert druknal
alkalmazzak.

* Ajandék a termékhez. Bogre plissallattal, tusfiirds
papuccsal, hogy csak két jellemz8 példit emlitsiink.

* Gyiijtoget6 akcidk. Lehet kupakot, mesekdrtyit,
vonalkédot és pontokat gydjteni. A 1ényeg, hogy
a fogyaszté hi maradjon a mérkdhoz, az druhdzhoz.

* 1-et fizet, 2-t vihet! Most 4-et adunk, 2 draért!

Ezek az akcidk nagyon jellemzéek a kifutd
termékeknél, vagy a joghurtoknal, amiknek hamaro-
san lejar a szavatossaguk. De val6ban sziikséglink van
2-re, 4-re .7

* Alacsony arak. Néhany napi fogyasztisi cikk extra
kedvezményes dron torténé drusitisaval konnyen
becsalogatnak benniinket az tizletbe, ahol aztin
megvésdrolunk minden mds sziikséges és nem
szlikséges dolgot is, amiknek az 4ra mar nem annyira
kedvezd.

*Ma mér minden nagyobb druhazban fizethetiink
bankkartyaval, igy nem annyira sokkol6 a szamla
nagysaga.

* Napjaink egyik legnagyobb tzlete (persze nem
a fogyaszténak) az aruhitel. Nem gond, ha nincs elég
pénziink, ma mér helyben, 6neré nélkiil is kaphatunk
hitelt. A meglepetés csak akkor jon, amikor kisza-
moljuk, hogy igy 1,5-2-szer annyit fizetiink
a termékért és a sok hiteltd] teljesen eladésodunk.

- Orisi bevasarlokocsik. Sok minden belefér és nem
kell cipekedniink, nyugodtan pakolhatunk. Raadasul
a nagy kocsiban elveszd sok kis termék értékét
hajlamosak vagyunk aldbecstilni, igy a kasszdnal
kénnyen érhet minket meglepetés.

* A hiper- és szupermarketek nagyon figyelnek az aruk
elhelyezésére. Az alapvetd élelmiszereket dltalaban
a bolt hituljdban, egymadstdl tavol taldljuk meg
(kenyér, tej).

* Szemmagassagban a nagyobb, ismertebb mérkakat
taldljuk, hiszen ezekért a polchelyekért bizony fizetni
kell a gyartonak (de lehet hogy igazabdl
a fogyaszténak?).

* A gondolak végére, mint kiemelt helyekre
luxuscikkek, vagy akciés druk kertilnek, hiszen nem
mindenki sétdl végig a hosszi polcsorok kozott.

* A pénztarak kornyékén milli6 nassolnivalét és
érdekességet talalunk, hogy valamivel eltthesstik
az id6t sorban dllds kozben és persze a gyerekeknek
legyen miért sirni.

* Amikor mdr azt hissziik, hogy kiismertiik a boltot és
célirdnyosan tudunk vésérolni, dtrendeznek mindent,
hogy csak hosszas kutatémunkaval taldljuk meg

a lisztet és persze kozben felfedeziink néhdny
Ujdonsigot, ami felkelti az érdeklédéstinket és

a kosarunkban kot ki.

* A nagy kinalatban néhdny gyirté kilonosen szeretné
felhivni magéra a figyelmet, igy polcmegallitokat,
padlématricakat és mozgasérzékel6 rikkancsokat
(amikor elhaladunk az 4ru el8tt megszélit minket, ami




